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HEI SINA !

Olen Noora, Impulsista, sinun henkilokohtainen
somevalmentajasi ja -assarisi, joka paikan hoyla.

Olen aina suhtautunut markkinointiin ja somemaailmaan
intohimoisesti. Lisaksi minussa piilee kuulemma taiteellinenkin

puoli. Aika hyva yhdeistelm3, sanoisin?

Kaiken lisaksi olen viela aika hyva verkkosivujen ja -kauppojen
perustamisessa ja yllapidossa!

Nyt olenkin taalla jakamassa teidan kanssanne tata omaa
INtohimoani ja auttamassa teita teidan somenne kanssa.

Askel askeleelta.
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BRANDIN
RAKENTAMISEEN ON
OLEMASSA MONTA
TAPAA, JA OLET
VARMASTIJO
JOITAIN KEINOJA
KOKEILLUT
TAI EHRAPAJO
OTTANUT
VAKITUISEEN
KAYTTOGONKIN.




MAARITTELE
BRANDISI TARKOITUS

Yksinkertaista:

Mihin ongelmaan tai
tarpeeseen brandisi
vastaa?
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MUISTIINPANOJA:
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IDEOI
BRANDILLESI
NIMI

YKSI VERKKOBRANDIN
TARKEIMMISTA JA
ENSIMMAISISTA ASIOISTA ON
KEKSIA YRITYKSELLESI NIMI.

HYVA NIMI JAA IHMISTEN
MIELEEN. JA AUTTAA IHMISIA
MUISTAMAAN KUKA OLET JA
MITA BRANDISI EDUSTAA.

MILLAINEN SITTEN ON HYVA
NIMI?

HYVA NIMI ON HELPPO LAUSUA
JA KIRJOITTAA JA LISAKSI SE
EROTTUU JOUKOSTA,
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MITA HYOTYA HALUAT
ASIAKKAILLESI TUOTTAA?

MILLAISEN TUNTEEN
HALUAT HEISSA
HERATTAA?

ONNELLISUUTTA? INTOA?
LUOTTAMUSTA?
INSPIRAATIOTA?

MIETTIMALLA TATA
KYSYMYSTA, PAASET
MAARITTELEMAAN
BRANDILLESI AANEN, JOTA
KAYTAT KAIKILLA BRANDIN
OSA-ALUEILLA.

MAARITTELE
BRANDISI ILME

BRANDI ON KAIKKEA
SITA, MITEN YRITYKSESI
NAKYY JA VIESTII. ELI
KIINNITA HUOMIOTA
VISUAALISEEN
ILMEESEEN SEKA
TAPAASI KOMMUNIKOIDA
JA VIESTIA.

BRANDI-ILME PITAA
SISALLAAN YRITYKSESI
VISUAALISEN ILMEEN:

VARIMAAILMA
TYPOGRAFIA
LOGO

KUVAT JA VIDEOT
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SUUNNITTELE BRANDISI ILME

LOGO

ENSISIJAINEN LOGO VAIHTOEHTOINEN LOGO ALAMERKIN LOGO

KUVATYYLIT

VARIMAAILMA

HEX # HEX # HEX # HEX # HEX #

FONTIT

WWW.IMPULS.FI W WORKBOOK




MAARITTELE
YLEISOSI

MILLAINEN ON
OSTAJAPERSOONASI?

KUKA TAI KETKA OVAT IHANNE
ASIAKKAITASI?

MISSA SOSIAALISEN MEDIAN
KANAVISSA NAMA HENKILOT
VIETTAVAT AIKAA JA MIHIN
VUOROKAUDEN AIKAAN?

MILLAINEN SISALTO HEIHIN
VETOAA?

MIKSI HAN VALITSISI MINUN
PALELUNI TAI TUOTTEENI,
EIKA KILPAILIJAN?
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MUISTIINPANOJA:

Jeilpeir
yilpeigla !

. ‘4
8 0‘ Pe\at‘or‘SNP \\ /
’"‘-'"‘f-x

penefit ooNM-\“‘C‘mm
— \

WWW.IMPULS.FI W WORKBOOK




LUO HYVA
ENSIVAIRUTELMA

Mieti, millaisen
ensivaikutelman haluat
asiakkaillesi antaa.

Haluatko antaa kenties
luotettavan ja asiantuntevan
vaikutelman, vai kenties
helposti [ahestyttavan ja
rennon vaikutelman.

Millainen ensivaikutelma
herattaa sinun asiakkaittesi
mielenkiinnon?

Muista yllapitaa
vuorovaikutusta yleisosi
kanssa.
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TUTUSTU
KRILPAILIJOIHIN

Jos et tutustu
kilpailijoihin, et voi
myodskaan tietaa, miten
erottua heista.

Lisaksi voit saada
kilpailijoiden toiminnasta
tarkeaa tietoa, esimerkiksi
siita, mika vetoaa
asiakkaihin ja mika ei.

Miten kilpailijat nakyvat ja
kuuluvat sosiaalisessa
mediassa?

Missa kilpailija on
onnistunut hyvin ja missa
el niin hyvin?
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TEHTAVALISTA

kuukausi.
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YHTEENVETO

MAARITTELE BRANDISI TARKOITUS

ROJECT =it D ATA
i <FINANCE

BRAND

TIMEZ
o

Minka tarpeen tai ongelman brandisi ratkaisee.

0

IDEOI BRANDILLESI NIMI JA ILME.

Milta brandisi kuulostaa, nayttaa ja tuntuu.

0 MAARITTELE YLEISOSI JA KANAVASI
" Q —,-<\ Millainen on ostajapersoonasi ja missa kanavilla han
Y . ‘* lilkkuu. Brandisi tulee |6ytya sielta, missa
= asiakkaasikin ovat.

Luo hyva ensivaikutelma.

ye G : TUTUSTU KILPAILIJOIHN

Voit oppia heilta paljon.

OLE LASNA SOMESSA

Ole vuorovaikutuksessa yleisdsi kanssa, julkaise
saanndllisesti ja johdonmukaisesti. Tuota yleisoasi
kiinnostavaa ja hyddyttavaa sisaltoa.
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ONNERSI OLKOON,

OLET NYT SAANUT
RARENNETTUA
BRANDISI!




